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Clasico Mundial de Béisbol: torneo
en el que todos quieren jugar

Presentacién del Clasico Mundial de Béisbol: (de izq. a der.) Dontrelle Willis, EE. UU.; Carlos Beltran, Puerto
Rico; Carlos Lee, Panama; Bud Selig, comisionado de MLB; Andruw Jones, Paises Bajos; Don Fehr, MLBPA;
Hee Sop Choi, Corea; Miguel Tejada, Republica Dominicana; Jason Bay, Canada; Justin Huber, Australia.

Major League Baseball, Bud Selig ha impulsado el

desarrollo de la pelota en los demds paises del mundo
con numerosas iniciativas a nivel profesional, amateur y
comunitario. EI comisionado cree firmemente en la
globalizacion del béisbol y ha fomentado sin cesar el
crecimiento de su deporte. Por esa razon, habld con gran
emocion durante la presentacion oficial del Clasico Mundial
de Béishol, acto que se realiz6 el 11 de julio
durante la semana All-Star en Detroit. “Estamos °$\.°
=3

muy entusiasmados por este evento. Los 30
=

D esde que comenzo su periodo como comisionado de

clubes apoyan este esfuerzo y esperamos
que nuestros peloteros tomen parte con
animo y entusiasmo. Es algo grande para
nuestro juego y todos reconocemos cuan
importante sera para el crecimiento de
nuestro deporte”, declard Selig.
Acompafiando al comisionado en el
escenario estaban Tim Brosnan,
vicepresidente ejecutivo de negocios de MLB, y
Paul Archey, vicepresidente principal de operaciones
de negocios internacionales de MLB. Por parte de la Major

League Baseball Players Association estaban Don Fehr, a \

director ejecutivo; Gene Orza, director de operaciones, y Judy
Heeter, directora de asuntos comerciales y fabricacion bajo
licencia. También hicieron acto de presencia Aldo Notari,
presidente de la Federacion Internacional de Béisbol (IBAF) y
directivos de muchas de las federaciones nacionales y ligas
profesionales que tomardn parte en el torneo.

Los funcionarios de las Ligas y federaciones no eran los
(inicos promocionando el crecimiento internacional del béisbol
y anticipando el orgullo nacionalista que seguramente

fomentara el Clasico Mundial de Béisbol. Algunos de los
mejores peloteros del mundo que ya han aceptado
representar a sus paises también subieron al escenario para
promover el torneo. Dontrelle Willis, abridor de los Florida
Marlins, enarbold abiertamente ante a la prensa su orgullo
por Estados Unidos: “Es un honor, no importa como lo pintes,
representar a mi pais”. Jason Bay, jardinero All-Star de los
Pittsburgh Pirates, declar6 que su Canada natal podria dar la
gran sorpresa: “Con un poco de suerte podriamos avanzar. Y
con los titulares que tenemos, creo que
B 4 tendriamos oportunidad de triunfar”.
J’ & Ademas de Willis y Bay, estuvieron
o presentes otros seis peloteros estelares,
,' todos en representacion de sus paises
= respectivos: el australiano Justin
¥ Huber, MVP del XM Satellite Radio
Futures Game 2005 (ver pag. 2); el
(o] campo corto dominicano Miguel Tejada, el
By titular de la Liga Americana en el juego de
“ estrellas; el toletero coreano Hee-Seop
Choi; el jardinero central All-Star Andruw
sg Jones, de los Paises Bajos (Curazao); el All-
puertorriquefio Carlos Beltran.

™

Star panamefio Carlos Lee y el jardinero central

¢Qué es el Clasico Mundial de Béisbol?

El Clasico Mundial de Béishol es un torneo internacional
fundado por Major League Baseball y la Major League
Baseball Players Association con el apoyo de las ligas
profesionales de béisbol y las federaciones nacionales
alrededor del mundo que se realiza con la autorizacion de la
Federacion Internacional de Béisbol.

o

Continda en la pdgina 2

Century 21
Home Run
Derby: jun palo
internacional!

ara destacar el crecimiento
P global del béishol, MLB

cambié el formato de uno de
sus eventos anuales mas
excitantes, el CENTURY 21 Home
Run Derby. Esta modificacién
coincidié con el anuncio oficial del
Clasico Mundial de Béisbol, y MLB
aprovecho para darle un sabor
internacional a la competencia de
cuadrangulares. El evento se
celebro este afio con ocho
jugadores de ocho paises y
regiones distintas. Ademas de
personificar a sus equipos, los
peloteros estuvieron por primera
vez representando a sus patrias.

Esta lista impresionante de

toleteros abarco a Bobby Abreu de
los Philadelphia Phillies
(Venezuela), Jason Bay de los
Pittsburgh Pirates (Canada), Hee-
Seop Choi de Los Angeles
Dodgers (Corea del Sur), Andruw

MLB PHOTOS

Jones de los Atlanta Braves
(Curazao), Carlos Lee de los
Milwaukee Brewers (Panama),
David Ortiz de los Boston Red Sox
(Repuiblica Dominicana), lvan
Rodriguez de los Detroit Tigers
(Puerto Rico) y Mark Teixeira de
los Texas Rangers (EE. UU.).
Abreu, jardinero All-Star de la
Liga Nacional, dispard 24
bambinazos en la primera ronda,
una suma sin precedentes que
exploté la marca en una vuelta
impuesta el afio pasado por el
dominicano Miguel Tejada, campo
corto de los Baltimore Orioles.

Continta en la pagina 2
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Figuras estelares

Atlanta Braves
Rafael Furcal
Tim Hudson
Andruw Jones
Chipper Jones
John Smoltz

Florida Marlins

Josh Beckett
Miguel Cabrera
Carlos Delgado

Juan Pierre
Dontrelle Willis

New York Mets

Carlos Beltran
Cliff Floyd
Pedro Martinez
José Reyes
David Wright

Philadelphia
Phillies

Bobby Abreu
Pat Burrell
Ryan Howard
Brett Myers
Chase Utley

Washington
Nationals

Vinny Castilla
José Guillén
Livan Hernandez
José Vidro

Brad Wilkerson

Q
9

Chan Ho Park, la
nueva caradel
Banco Woori

| Banco Woori, uno de los

bancos comerciales
principales de Corea, lanzd en
junio una promocién con el
apoyo de MLB y Chan Ho Park,
lanzador de los Texas Rangers.
La campafia destaca la
trayectoria y rendimiento de
Chan Ho Park en la grandes
ligas y abarca publicidad en las
sucursales bancarias y en la
television y prensa escrita.
Woori, que significa “nuestro”
en coreano, cred esta campaiia
para resaltar tanto el orgullo
individual como nacional del
pais, usando como ejemplo el
éxito de Chan Ho en las grandes
ligas. Debido a la participacion
del jugador, Woori acordd hacer
generosas donaciones a las
distintas obras caritativas del
lanzador en Corea.
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. 8] Eventos MLB

Manny Ramirez

Clasico Mundial: inaugura en marzo del 2006

Viene de la pagina 1

MLB PHOTOS (3)

a version inaugural, en la cual los mejores peloteros del mundo competiran por

sus paises y regiones natales, esta previsto que comience en Asia el 3 de marzo
del 2006 y contintie hasta el partido final en Estados Unidos el lunes 20 de marzo.
Las siguientes 16 selecciones nacionales han sido invitadas y divididas en cuatro
grupos de cuatro para la primera ronda: (Grupo A) China, Corea, Japdn, Taipei China;
(Grupo B) Canada, Estados Unidos, México, Sudafrica; (Grupo C) Cuba, Paises Bajos,
Panamé, Puerto Rico; (Grupo D) Australia, Italia, Reptiblica Dominicana, Venezuela.

En las primeras dos rondas los equipos de cada grupo se enfrentaran entre si una
vez. Los primeros dos clasificados de cada grupo segtin sus victorias y derrotas
avanzaran a la segunda ronda. Los dos primeros clasificados de cada grupo de
segunda ronda se clasificaran para la semifinal. Tanto las semifinales como la final
seran partidos de eliminacion.

El Grupo A de Asia comenzara a jugar el viernes 3 de marzo mientras que los demas tres grupos arrancaran el
miércoles 8 de marzo. La segunda ronda iniciara el lunes 13 de marzo. Ambas semifinales se celebraran el sdbado 18
de marzo y la primera final del Clasico Mundial de Béisbol sera el lunes 20 de marzo.

Los partidos de primera ronda se jugaran en Asia, América Latina y Estados Unidos. Los partidos de segunda ronda
se celebraran en América Latina y Estados Unidos. Tanto las semifinales como la final estan pactadas para jugarse en
Estados Unidos.

Abreu: el rey venezolano del derby

Viene de la pagina 1

ste increible comienzo auguré una noche historica. Abreu conecté 41 bambinazos en las
tres rondas para ganar facilmente la competencia y batir la marca absoluta del derby.

Y al final sus comparieros All-Star Johan Santana, Melvin Mora, César Izturis y Miguel
Cabrera sacaron una bandera venezolana y salieron al terreno para felicitar a un Abreu
triunfante. Después de saludar a sus compatriotas, Abreu se envolvié en la bandera.

Otro aspecto nuevo del CENTURY 21 Home Run Derby fue la “Pelota Dorada”. Cada vez
que un bateador estaba a un out de la eliminacion, se usaba una pelota dorada diseiada
especialmente por Rawlings. Si el bateador la sacaba del parque, MLB y CENTURY 21
hacian juntos una donacion caritativa de $21,000. Un total de 14 pelotas doradas volaron del parque y se recaudaron
casi $300,000 para los Boys & Girls Clubs of America, la obra benéfica oficial de MLB, y para los Easter Seals, la obra
benéfica oficial de CENTURY 21.

XM Satellite Radio Futures Game: MVP australiano

a semana All-Star tuvo un sabor internacional de cabo a rabo. En el XM Satellite Radio Futures

Game 2005, encuentro que enfrenta a las estrellas de ligas menores en un chogue entre Estados
Unidos y el resto del mundo, los internacionales vencieron por 4-0. Este partido, que se celebra
hace siete afios, se juega el domingo previo al All-Star Game.

Justin Huber, el primera base australiano que milita en la cantera
de los Kansas City Royals, se llevd el premio Larry Doby por ser el
mas valioso del encuentro. Huber, natural de Melbourne y ex
olimpico, salié como bateador emergente en la quinta entrada y
conectd un doble que impulsé dos carreras y sello la victoria. Fue un
fin de semana ocupado para Huber que, ademas de participar en el Futures Game, represento a
Australia en la rueda de prensa que anuncid el Clasico Mundial de Béisbol. Huber apoyd este
nuevo torneo internacional y afirmé que tendria un impacto positivo en su pais. “Sera algo masivo para el béishol juvenil en
Australia”, dijo. “Espero que el Clasico Mundial de Béisbol fomente nuevo interés en la pelota alla en mi pais”.

. 8| MLB y sus patrocinadores

Publicidad electronica asegura imagen ‘All-Star’ en América Latina

ajor League Baseball le ofrecid a empresas en América Latina la oportunidad de lucir sus marcas durante la transmision
del All-Star Game 2005 por medio de publicidad que se insertd electronicamente detras del bateador.

MLB emitié dos sefiales televisivas separadas para América Latina. Una fue exclusiva para México y la otra se envi¢ al resto
de la region. En México, MLB contraté a MediaTown S. A. de C. V. como su representante y logré vender su cuota entera de
publicidad electronica. La lista de patrocinadores abarco multinacionales como Banamex, Selther, Telcel, International Corp y
MasterCard. Dado el nimero elevado de peloteros latinoamericanos que tomaron parte en el juego de estrellas, la venta de
espacios en el resto de América Latina también fue enorme y abarcé compafiias como Maltin Polar, Cerveza Presidente, Banco
Mercantil, DirecTV, MasterCard y Budweiser.

Habra publicidad electrénica disponible para la World Series 2005. Por favor contacte a Eric Conrad via eric.conrad@mib.com.

o
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Figuras estelares

Arizona
Diamondbacks

Troy Glaus
Luis Gonzélez
Shawn Green

Javier Vazquez
Brandon Webb

Colorado Rockies

Garrett Atkins
Jeff Francis
Brian Fuentes
Todd Helton
Matt Holliday

L.A. Dodgers

J.D. Drew
César Izturis
Jeff Kent
Odalis Pérez
Hee Sop Choi

San Diego Padres

Brian Giles

Khalil Greene
Ramon Hernandez
Trevor Hoffman
Jake Peavy

O
®

San Francisco
Giants

Edgardo Alfonzo
Moisés Alou
Barry Bonds

Pedro Feliz
Omar Vizquel

América Latina

DirecTV: nuevo
patrocinador
oficial de MLB

n nuevo acuerdo en Puerto

Rico y Venezuela ha
convertido a DirecTV en el
servicio oficial de television por
satélite para el hogar de MLB.
DirecTV inaugurd su relacion con
MLB en Puerto Rico como el
patrocinador principal de la
votacion All-

Star 2005,
y continuara
su campafia

DIRECTYV | duranteel

resto de la
temporada con mas promociones
relacionadas con las grandes
ligas. Ademas de ser socio de
MLB, DirecTV también les ofrece
a sus suscriptores MLB Extra
Innings Package, acceso en vivo
y en directo a la mayoria de los
partidos de grandes ligas que se
juegan cada dia.

. 8] MLB y sus patrocinadores

Japon
Mensaje de Cartoon Network a
los nifos: “jSuefios grandes!”

LBy el Cartoon Network Japon presentaron una

serie de 30 cortes publicitarios protagonizados por
las superestrellas de MLB, quienes destacaron su amor
por la pelota y el eslogan jSuerios grandes!

Los comerciales formaron parte de una campafa publicitaria entre el Cartoon Network Japon y MLB Japon que se
anuncié a inicios del afo.

Seis peloteros —Derek Jeter y Hideki Matsui de los New York Yankees, Roger Clemens de los Houston Astros, Torii
Hunter de los Minnesota Twins, Dontrelle Willis de los Florida Marlins e Ichiro Suzuki de los Seattle Mariners— tomaron
parte en la campafia, que se realiz durante el mes de julio. Cada corte finaliz6 con el eslogan Dream Big! o jSuefios
grandes!, lema que MLB Japon ha adoptado este afio para uso en todos los medios de comunicacion.

Mientras que Ichiro y Matsui hablan en japonés, su idioma natal, los demas peloteros se expresan por medio de
subtitulos. “El mensaje de estos jugadores es muy sencillo: si tienes suefios grandes y trabajas mucho, algun dia quiza
podras lograr tus suefios”, dijo Jim Small, director general de MLB Japén. “El Cartoon Network, la cadena para nifios
mas popular de Japon, esta muy bien ubicada para ayudarnos a llevarles este mensaje a los nifios del pais”.

Como parte de la campafia de mercadeo, MLB podra emitir comerciales en el Cartoon Network mientras que la
cadena recibird publicidad electronica en las transmisiones del All-Star Game 2005 y los partidos de postemporada en
Japon. Ambas compaiiias también colaboraran en otras iniciativas que todavia no se han anunciado.

En abril Sky PerfecTV! y el Cartoon Network pasaron comerciales protagonizados por peloteros de grandes ligas y
figuras animadas populares como Tom & Jerry. “Fue muy efectivo para mostrar la pasion de MLB, un suefio al cual
muchos nifios japoneses aspiran. Es mi esperanza que esta campafia y otras programadas fomenten interés y
empuijen el deporte”, dijo Takashi Ishiguro, director de ventas del Cartoon Network Japon.

Los cortes publicitarios fueron producidos por Major League Baseball Productions en Nueva York. Comerciales
parecidos protagonizados por otros
jugadores se emitiran durante los
transmisiones de los partidos de MLB
en EE. UU. durante la temporada.

Dream Big!

La publicidad
electrénica sigue
triunfando

ajor League Baseball otra vez agotd

su cuota entera de publicidad
electronica, esta vez para la transmision
del All-Star Game 2005 en Japon.

MasterCard (tarjetas de crédito), — - —

Cartoon Network (cadena televisiva para nifios), Aeon (supermercados y almacenes) SSK (deportes y salud), Toshiba
(equipo electronico) y Eneos (energia) encabezaron los anunciantes. Sus marcas fueron insertados electrénicamente
detréas del bateador. MLB utiliz algunos de los cortes para presentar su propia marca (ver foto arriba de Dream Big!).

Es la tercera vez que MLB Japon ofrece publicidad electronica para el juego de estrellas. En afios anteriores, MLB
ha vendido publicidad electronica para la World Series 2003 y 2004, la American League Championship Series 2004
y el partido de apertura 2005 entre los Boston Red Sox y los New York Yankees.

“La publicidad electronica sigue siendo un tremendo método para nosotros ofrecerles a nuestros patrocinadores y
demas anunciantes una manera efectiva para presentar sus marcas en uno de los programas televisivos mas vistos
en Japon”, dijo Jim Small, director general de MLB Japon.

El partido se transmitié en vivo por todo Japdn por Fuji Television (television abierta) y por NHK (television por
satélite) a las 9:00 a.m. el miércoles 13 de julio.

Europa
NASN emite en el Reino Unido

LB ha juntado fuerzas con North American Sports

Network (NASN) para promocionar las presentaciones
televisivas de los partidos de MLB en los restaurantes y bares
del Reino Unido. En junio se lanzaron dos promociones, una
con el Sports Café, un bar internacional dedicado al deporte, y otra con Belushi, un bar y restaurante al estilo estadounidense.
Ambas cadenas inauguraron Noches MLB para promocionar sus coberturas televisivas. Las promociones se iniciaron en cinco
sedes de Belushi y en los dos bares méas grandes del Sports Café. Esta campafia de mercadeo le permitird a MLB llegarle
a 1 millén de televidentes con el propdsito de recolectar una base de datos sobre su aficion en el Reino Unido.

o

NORTH AMERICAN SPORTS NETWORK
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Liga America

Figuras estelares
Baltimore Orioles

Erik Bedard
Melvin Mora
Rafael Palmiero
Brian Roberts
Miguel Tejada

Boston Red Sox

Johnny Damon
David Ortiz
Manny Ramirez
Curt Schilling
Jason Varitek

New York Yankees

Derek Jeter
Randy Johnson
Hideki Matsui
Mariano Rivera
Alex Rodriguez

Tampa Bay
Devil Rays

Jorge Cantt
Carl Crawford
Aubrey Huff
Scott Kazmir
Julio Lugo

Toronto Blue Jays

Miguel Batista
Roy Halladay
Shea Hillenbrand
Alex Rios
Vernon Wells

Europa

New Era
sigue
abriendo
puertas

ew Era contintia

expandiéndose en
Europa. Este afo
inauguré dos salones
de ventas en Inglaterra,
uno en Manchester y
otro en el sector
Mayfair de Londres.
New Era ademas abrio
un salén y una oficina
de ventas en Colonia
para atender sus
cuentas en Alemania,
Austria y Suiza. Seran
centros para exhibir los
estilos mas recientes
de New Era, desde
gorras deportivas
auténticas hasta
sombreros y articulos
contemporaneos de la
moda urbana.
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. 8] Socios minoristas y bajo licencia de MLB

Japon

Sports Authority Japon promociona
el All-Star Game en sus sucursales

| 6 de mayo, Sports Authority Japdn lanzé una promocion All-Star en

sus 67 sucursales en Japon. Por medio de publicidad en las tiendas y
en la prensa escrita, se ofrecieron dos premios mayores: viajes para dos
personas para presenciar el juego de estrellas en Detroit. Ambas
ganadoras del sorteo, Erika Uchimura y Yasuyo Kurobe, llevaron a sus
esposos como invitados. Otros premios que se repartieron incluyeron
ropa All-Star auténtica de las ligas Americana y Nacional fabricada por
Majestic Athletic (jerseys), New Era Cap (gorras) y Wilson (guantes). Los
consumidores que facturaron mas de 3,000 yenes recibieron pegatinas
exclusivas con los logotipos de los clubes de MLB.

f 2005 ALL-STAR GAME..
== AR E SR
=\

»

‘Snoopy x Major League Baseball =
una colaboracién Gnica

M ajor League Baseball International y United Media K. K., la empresa
que distribuye la tira comica PEANUTS, de Charles M. Schulz, y negocia los acuerdos de fabricacion bajo licencia,
lanzaran juntos un programa exclusivo y por tiempo limitado en Japon. Titulado Snoopy x Major League Baseball, esta
colaboracion comenzo en julio y contintia hasta diciembre del 2007.

Unas 20 compafiias de las que actualmente fabrican bajo licencia en Japon con Major League Baseball International
o United Media seran seleccionadas para tomar parte en el proyecto. Esta colaboracion entre Major League Baseball y

PEANUTS resultd natural y légica debido a que casi

10% de las 18 000 tiras comicas en los archivos de
®
SNOOPY x NAIOR LEAGUE BASEBALL

PEANUTS tienen que ver con la pelota.

Ademés habré una seccion dedicada a Snoopy x
Major League Baseball durante la exposicion anual
Snoopy en Ginza de la tienda por departamentos
Ginza Mitsukoshi, que se celebrara este afio del 9
al 19 de agosto. Los consumidores podran por
primera vez examinar los nuevos productos
Snoopy bajo licencia.

Nuevo fabricante Best Co., Ltd.,
debuta con una linea variada

est Co., Ltd., un nuevo fabricante bajo licencia, vendera superpelotas

MLB en maquinas automaticas ubicadas por todo Japon en tiendas por
departamentos, supermercados, centros comerciales y tiendas dedicadas a
los pasatiempos. Las pelotas llevaran un precio de 200 yenes y se ofreceran
en disefios alegres y colores vivos con los logotipos de 12 equipos distintos.

Best Co. también piensa lanzar en el futuro otros dos productos con el

sello de MLB: recipientes plasticos con palomitas de maiz disefiados para
luego servir como depdsitos de monedas, y chicle para promociones que se
vendera en latas en miniatura.

Wacoal lanza nuevas pijamas MLB

acoal Comporation, fabricante bajo licencia de ropa de nifios, introducira una

nueva linea de pijamas y ropa interior en el 2005 que abarcard articulos
como pijamas de tres piezas, camisetas y ropa interior disefiados para
complementar sus lineas de otofio e invierno. El juego de pijamas incluye una
camisa de manga larga, pantalones y una camiseta que se pueden guardar
dentro de una bolsa. Este juego se ofrecera con los disefios de los New York
Yankees y Boston Red Sox. Las camisetas y la ropa interior llevaran el logotipo
de los Oakland Athletics. Toda la linea se vendera en almacenes por todo Jap 6 n
comenzando enagosto. Wacoal ap oyara su campafia de mercadeo con un
catalogo que sera distribuido en las secciones dedicadas a su linea dentro de
cada tienda por departamentos. La portada de los catalogos de otofio e
invierno luciran el juego de pijama de los Boston Red Sox.

o
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Liga America

Figuras

L.A. Angels of
Anaheim

Garret Anderson
Bartolo Col6n

Chone Figgins
Vladimir Guerrero
Francisco Rodriguez

Oakland Athletics

Eric Chavez
Bobby Croshy
Rich Harden
Houston Street
Barry Zito

Seattle Mariners

Adrian Beltré
Ralll Ibafiez
Jamie Moyer
Richie Sexson
Ichiro Suzuki

Texas Rangers

Hank Blalock
Francisco Cordero
Alfonso Soriano
Mark Teixeira
Michael Young

Corea

F&F inaugura
en Seul su
tienda MLB n.° 82

| fabricante de ropa F&F

continda abriendo nuevas
sucursales de tiendas MLB
por todo el pais a un paso
rapido. Su nueva sede en Sedl,
inaugurada este afio,
es la sucursal n.° 82 en Corea.
Debido a que esta ubicada en
la calle principal de
Myoungdong, cerca del corazon
de Sedl, la tienda tiene una
localizacion ideal. La
inauguracion se celebré con la
transmision en vivo y en directo
del popular programa de MTV
MostWantedy el evento atrajo a
mas de 10 000 personas.

. 8] Socios minoristas y bajo licencia de MLB

Japon
Nike destaca a Nomo como ‘héroe local’

omo parte de una campafa que destaca a héroes locales, Nike Japon celebrd el

200.° triunfo del lanzador Hideo Nomo como profesional (15 de junio, Milwaukee
contra Tampa Bay). Un anuncio especial debutd en el sitio web de Nike Japén y otro
en la revista Sports Graphic Number (ver foto). La victoria elevé a Nomo al
Meikyukai, una sociedad de honor para los peloteros japoneses que logran 2 000
hits 0 200 victorias. De los 45 jugadores consagrados, solo 16 son lanzadores.

Otro aspecto de la campaiia fue publicidad en los puntos de venta dentro de los
Nike Towns y otros minoristas de la region del Pacifico protagonizada por Kaz Matsui
de los New York Mets. Mas de 13 000 posters de Matsui fueron repartidos en Japon,
China, Hong Kong, Taiwan, Corea, Australia, Nueva Zelanda, Singapur, Malasia,
Tailandia, Filipinas, la India, Pakistan e Indonesia. También se utilizaron imagenes
que formaron parte del material de mercadeo en el sitio web de Nike Japdn.

Taiwan
Elige tus peloteros favoritos con Pegasus

ara celebrar el All-Star Game 2005, el fabricante de ropa Pegasus lanzé una promocién en sus tiendas GO GO

Sports Center. Con el apoyo de MLB, la MLB Players Association, la cadena ESPN, el diario local Apple Daily y los
fabricantes Majestic y Louisville Slugger, Pegasus les ofreci6 a los consumidores la oportunidad de llevarse mercancia
MLB. La promocion se realiz6 desde el 22 de junio hasta el dia del juego de estrellas en 15 almacenes y cinco
sucursales por medio de pésters y anuncios. Los consumidores podian elegir a su favorito de una lista de 10
jugadores, entre ellos el lanzador Chien-Ming Wang de los New York Yankees. Fue la primera vez que un pelotero
taiwanés protagonizo una importante promocion a nivel de minoristas. ESPN apoy6 la campafia dentro de su noticiero
SportsCenter y Apple Daily publicé anuncios destacando las sucursales minoristas participantes. Pegasus utilizara la
votacién de los consumidores para medir la preferencia del pablico por equipos y jugadores especificos.

México Canada
Capsule Sportive impulsala
imagen de MLB en Quebec

apsule Sportive continlia con su expansion a nivel de

minoristas con una nueva sucursal en el centro
comercial Carrefour Laval, en Laval, Quebec. Capsule
Sportive ahora suma 11 tiendas, todas localizadas en la
provincia de Quebec. Laval es una sede importante para
Capsule Sportive ya que es la segunda ciudad mas
grande de Quebec. Esta sucursal tiene 3 800 pies
cuadrados y esta repleta de productos bajo licencia, en
particular los de MLB. Hay una seccion dedicada a los
jerseys y chaquetas de Majestic Athletic y otra para las
gorras de New Era Cap Co., con mds de 200 estilos
distintos (ver foto abajo).

Mr. Met y el Fraile Toletero
triunfan en México

omo una previa a la serie entre los New York Mets y los

San Diego Padres, las mascotas de ambos clubes, Mr. Met
y el Fraile Toletero, viajaron a Ciudad de México el 17 de julio
para tomar parte en una promocion de MLB y Majestic Athletic
en Liverpool, el almacén mas importante de México.

Esta actividad durd todo el dia y se celebré en una plaza
localizada en frente de L iverpool. Ademas de atraer a unos
8 000 aficionados y consumidores curiosos, también
foment¢ el interés de los medios de comunicacion. Televisa,
la cadena mas grande de México, pasé imagenes y se
publicaron anuncios en los diarios E/ Universal y Récord.

Los asistentes pudieron lanzar y batear, escuchar
musica, comer y participar en varios concursos. Todo
consumidor que hizo una compra recibié una pequefia
prima: la oportunidad de tomarse una foto con las mascotas.
La popularidad de las mascotas ayudd a impulsar las ventas
de articulos de Majestic y MLB a niveles récords.

o
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Liga Nacional
n Central

Figuras estelares
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Chicago Cubs

Derrek Lee

Mark Prior
Aramis Ramirez
Kerry Wood
Carlos Zambrano

Cincinnati Reds

Sean Casey
Adam Dunn
Ken Griffey, Jr.
Aaron Harang
Felipe Lopez

Houston Astros

Lance Berkman
Roger Clemens
Brad Lidge

Roy Oswalt
Andy Pettitte

Milwaukee
Brewers

Brady Clark
Geoff Jenkins
Carlos Lee
Ben Sheets
Rickie Weeks

Pittsburgh Pirates
Jason Bay

José Castillo

Zach Duke

Matt Lawton

José Mesa

St. Louis Cardinals
Chris Carpenter

Jim Edmonds

Matt Morris

Mark Mulder

Albert Pujols

MLB.com &

iConéctate!

LB.com ofrece la

més completa
informacion de béisbol
en la Internet, incluyendo
estadisticas al dia,
resiimenes de los
partidos, extensa
informacion historica y
resefias exclusivas sobre
eventos y programas de
MLB, venta de boletos,
venta de mercancia y
objetos coleccionables
auténticos, ligas de
fantasfa, emisiones de
radio y TV, recuentos de
los partidos lanzamiento
por lanzamiento e
imagenes de video.

6 ballpark
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Transmisiones MLB

cion All-Star de locutores internacionales

ajor League Baseball y la ciudad de Detroit recibieron a locutores de 11 paises que asistieron al All-Star Game 2005,

entre ellos representantes
JOLF Radio de Japdn; TVN y la

de RCTV y Meridiano TV de Venezuela; ESPN International; FOX International; NHK, FUJI TV y
cadena radial Grupo EGSA de Panam4; MR Productions de Puerto Rico; y RSN de Canada. La

produccion televisiva de Major League Baseball International incluyd una sefial estandar y otra de alta definicion ademas de
publicidad electrénica para Asia y para América Latina. La 76.2 version del clasico de verano se emitid a mas de 200 paises.

Promocién de Five lleva a
televidentes ingleses a Detroit

LB, con la colaboracion

metropolitana de Detroit y de New Era Caps, les ofreci6 a dos afortunados
televidentes de Channel Five la oportunidad de disfrutar del All-Star Game 2005.

del Centro de Convenciones y Turismo de la zona

Miles de personas participaron en el sorteo y los ganadores fueron premiados con una estadia de cuatro noches en
un hotel de lujo ademas de pases MVP a los destinos turisticos principales y los mejores restaurantes. Channel Five
filmo la visita de los ganadores, que también aparecieron luego en el canal para hacer el relato del viaje.

El Centro de Convenciones

y Turismo realizé un sorteo parecido con The Times, un diario inglés de tirada nacional.

La promoci6n se publico junto a las columnas semanales de béishol y fue una oportunidad para promover la

cobertura televisiva de la semana All-Star en las emisoras NASN y Five.

Corea sigue de cerca a Chan Ho Park

| 4 de junio, la victoria de Chan Ho Park, lanzador de los Texas Rangers, ante

los Kansas City Royals puso a la emisora Xports en el primer lugar entre las
cadenas de deportes y de television por cable en Corea. El partido atrajo la
sintonia de 17.8% de los televisores encendidos en ese horario. MLB tiene ahora
un acuerdo con la emisora radial Won-Eum Broadcasting System para emitir los
partidos restantes de Park durante la campafa 2005.

Wang es la chispa para un nuevo acuerdo en Taiwan

M ajor League Baseball firmé un contrato de un afio con el Public Television Service, la tnica cadena no comercial

en Taiwan. Es el primer
partidos por semana.

acuerdo que abarca television libre a nivel nacional en el pais. Se presentaran uno o dos

Este acuerdo se completo en parte por el éxito de Chien-Ming Wang, que antes de sufrir una lesion del hombro
derecho a inicios de julio, habia brillado con los New York Yankees en su primer afio en las grandes ligas. Wang fue

nombrado el mejor lanzador

de liga menores de los Yankees en el 2004 y es parte de una ola creciente de peloteros

taiwaneses en las canteras de los clubes de Major League Baseball.

. 8] Fomentando los mercados de MLB

Italia

MLBYy laFIBS
promocionan
sus temporadas

LBy la Federacion italiana

de béisbol y softhall (FIBS)
promacionaron el inicio de la
temporada de MLB y la de la
Liga italiana por medio de una
insercion de ocho péginas en
La Gazzetta dello Sport, diario
deportivo con una tirada de
600 000, la mayor en Italia. Se
dedicaron cuatro paginas a
MLB y cuatro a la FIBS con el
propdsito de educar a los
lectores sobre los jugadores,
promocionar las actividades de
desarrollo en la region, y
ofrecerles a los socios de MLB
y de la FIBS la oportunidad de
anunciarse.

Europa
MLB y socios apoyan
Campeonato Europeo By

v baseballu
LB, conjuntamente con New Era Cap y 2005
Majestic Athletic, sus socios globales de

fabricacion, fue uno de los patrocinadores
principales del Campeonato Europeo 2005, que se
celebrd en la Reptblica Checa. MLB y sus socios impulsaron una gira de 10 dias del
carnaval Roadshow por las cuatro ciudades sedes: Blansko, Olomouc, Chocen y Praga.
MLB, Majestic y New Era ademas apoyaron la cobertura diaria en la prensa y los tres
partidos que se emitian

en vivo por Czech TV, el i 4
canal de television
publica. El nivel de
audiencia superd

100 000. Los parques
tenian capacidad para
40 000 espectadores y
MLB y sus socios se
anunciaron via vallas
publicitarias y sus
logotipos y anagramas.

o
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. 8] Fomentando los mercados de MLB

Central

Figuras estelares

Chicago
White Sox

Mark Buehrle
John Garland
Tadahito Iguchi
Paul Konerko
Scott Podsednik

Cleveland Indians

Coco Crisp
Travis Hafner
Victor Martinez
Jhonny Peralta
C.C. Sabathia

Detroit Tigers

Jeremy Bonderman
Carlos Guillén
Magglio Ordéfiez
Ivan Rodriguez
Chris Shelton

Kansas City Royals

Angel Berroa

David DeJests
Runelvys Hemandez
Matt Stairs

Mike Sweeney

Minnesota Twins

Torii Hunter
Jacque Jones
Joe Mauer
Joe Nathan
Johan Santana

Sudafrica

Nuevo ‘residente’

LB fiché a Nicholas

Dempsey, ex jugador de
ligas menores, como su nuevo
Entrenador Residente en
Sudafrica. Dempsey, natural de
ese pais, es miembro de la
seleccion nacional y jugé primera
base durante los Juegos
Olimpicos de Sydney 2000. Milito
varias afios en la cantera de los
Montreal Expos y de Los Angeles
Dodgers. Es el segundo
entrenador empleado por MLB en
Sudafrica, y sigue los pasos de
Mike Randall, que se inici6 en el
2002. Los entrenadores
residentes buscan mejorar el
nivel de instruccion en un pais
por medio del adiestramiento de
los técnicos e instructores que
trabajan con el talento juvenil en
programas como Pitch, Hit & Run
y iPlay Ball! El béishol es el
séptimo deporte mas grande
de Sudafrica, con mas de
300 000 jugadores.

Australia

Carew inaugura 5.° aflo de la academia

od Carew, miembro del Salon de la Fama y 18 veces All-Star, ayudo

a inaugurar en julio la 5.2 edicion de la Major League Baseball
Australian Academy. Carew pas0 las primeras semanas de la academia
instruyendo a los jugadores en los varios aspectos del juego, en
particular como batear y correr las bases. Los 85 jugadores de Australia
y el resto de Oceania estuvieron entusiasmados por conocer y aprender
de uno de los mejores peloteros de todos los tiempos. Cientos de

jovenes han pasado por la MLB Australian Academy desde que comenzd
en el 2001. Durante ese tiempo el nimero de peloteros australianos a nivel universitario y profesional se ha doblado.
Esta temporada hay mas de 100 australianos en las organizaciones de MLB.

Proyecto Conectar se suma a Pitch,
Hit & Runy jPlay Ball! en Australia

| programa combinado de MLB de Pitch, Hit & Run y jPlay Ball!

en Australia ha comenzado su cuarto afio. Este proyecto, que
introduce a los nifios al béisbol y los instruye en los fundamentos
del deporte, distribuira 10 000 camisetas y gorras MLB junto con
un juego de articulos compuesto de una mochila, un guante, una
pelota y una botella de agua. El afio pasado el programa tuvo mas

de 10 000 inscripciones, elevando a 20 000 el nimero de
jugadores nuevos en el béisbol y el softball en Australia. Este afio el Proyecto Conectar formara parte del programa
iPlay Ball! Es una iniciativa apoyada por la Comision Australiana de Deportes y el Comité Paralimpico Australiano
para abrirle camino en el béisbol y softball a los jovenes discaacitados.

Japon

Intercambio especial

LB Japén y la Asociacion Nacional de Sociedades

japonesas-americanas (conocida como NAJAS por sus
siglas en inglés) han juntado fuerzas para llevar una decena
de jugadores de 13 a 15 afios de Phoenix, Arizona a Japén
como parte de un intercambio deportivo. Los jovenes
pasaran cuatro dias en Tokio antes de continuar a la isla
nortefia de Hokkaido, donde entrenaran y viviran con
familias japonesas.

“Es una excelente oportunidad de combinar la
educacion deportiva y las oportunidades culturales para el
beneficio de los jovenes de Estados Unidos y Japon”,
declaré William R.
Farrell, presidente de la
asociacion.

Los chicos
estadounidenses y
japoneses tomarén
parte en una sesion de
instruccion con los
jugadores y los
entrenadores de los
Chiba Lotte Marines,
uno de los clubes del béisbol profesional japonés. La sesién
sera conducida por Bobby Valentine, dirigente actual de los
Marines y ex dirigente de los Mets y los Rangers. Ambos
equipos de jovenes también tendran la oportunidad de
conocer a los jugadores de los Yomiuri Giants. Fuera del
terreno de juego, los chicos tienen previsto participar en
una gira turistica de Tokio y una comida en la casa de
Thomas Schieffer, embajador estadounidense en Japon.

“El béishol, aspecto importante de las relaciones entre
Estados Unidos y Japdn, ofrece una excelente plataforma
para que adolescentes de dos paises puedan conocer otra
cultura”, declard Jim Small, director general de MLB Japon.

o

Republica Dominicana

Festival del Béishol

LBy Cerveza Presidente, su

socio de mucho tiempo, llevaron
este verano por primera vez a la
Republica Dominicana el Festival del Béisbol, un carnaval
ambulante. El Festival arranc el 5 de junio en Santo
Domingo con una semana repleta de actividades. El Festival
del Béisbol Presidente atrajo a 40 000 personas, un niimero
sin precedentes. CDN y Verizon tomaron parte como
patrocinadores secundarios.

El Festival fomentd cobertura en los siguientes medios
nacionales: CDN (television), La Mezcla ( radio) y EI Caribe,
Hoy, El Listin Diario y el Diario Libre (prensa escrita). Atrajo
aficionados de todo el pais y les ofrecid actividades divertidas
a los residentes de Santo Domingo, entre ellas fuegos
artificiales, partidos de MLB en pantallas gigantes, consolas
Sony Playstation2, presentacion de jugadores y un concierto
de cierre con el merenguero Fernando Villalona. Para
aprovecharse de la fiebre pelotera claramente palpable en las
calles, todos los dias se abri6 una tienda MLB bajo la
direccion del fabricante bajo licencia J&M Alvarez.

Después de una semana en la ciudad capital, el Festival
se trasladd a Santiago,
otra ciudad con gran
pasion por el béishol.
Se batieron marcas de
asistencia y el
entusiasmo que se
demostrd a lo largo de
la vista asegura que el
Festival del Béisbol
volverd a la Republica
Dominicana.
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Guia de Enfoque internacional MLB

Y

MLB Internacional

Oficina Central (Nueva York)
(Teléfono 1-212-931-7500)
Paul Archey
VP principal de operaciones
de negocios intemacionales

Ventas de TV y patrocinio

Italo Zanzi
VP de ventas de
transmisiones y de
mercadeo para América
Latina y el mercado
hispano de EE. UU.

Eric Conrad
Gerente de ventas y de
mercadeo para América
Latina y el mercado
hispano de EE. UU.

Erin Riggins
Ejecutivo de cuentas de
transmisiones

Monica Lopez
Coordinadora de servicios
al cliente

Fomento del mercado
Jim Small
Vicepresidente
James Pearce
Director
Mike McClellan
Gerente de desarrollo del
Jjuego
Dominick Balsamo
Especialista de desarrollo
de negacios y del mercado
Mike Cafaro
Coordinador de eventos

Fabricacion bajo licencia
y patrocinio
Shawn Lawson-Cummings
Vicepresidenta
Deidra Varona
Directora de fabricacion
Jacquelyn Walsh
Gerenta principal de
mercadeo a nivel de
empresas y de servicios a
los minoristas
Josephine Fuzesi
Ejecutiva principal de
cuentas, fabricacion
Jane Kim
Coordinadora principal de
servicios al cliente
Whitney Sanders
Coordinadora principal,
fabricacion

Operaciones televisivas
Russell Gabay

Productor ejecutivo
Margie O’Neill

Productora de campo
Tom Guidice

Especialista principal de

transmision

Japon (Tokio)
(Teléfono 81-3-3507-5799)
Jim Small

Director general

Europa, Medio Oriente y
Africa (Londres)
(Teléfono 44-20-7453-7000)
Clive Russell

Director

Australia (Sydney)
(Teléfono 6129-238-2292)
Tom Nicholson

Director
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All-Star 2005: un juego de estrellas con sabor internacional

| All-Star Game 2005 se destacd por su nimero récord

de internacionales. Las plantillas de ambas Ligas
sumaron 26 peloteros nacidos en el extranjero, 0 42% del
total de All-Stars. Elegidos por la votacion de los
jugadores, dirigentes y entrenadores de MLB y de mas de
16 millones de aficionados, los All-Stars 2005
representaron a ocho paises ademas de Estados Unidos.
En su historia, el All-Star Game ha visto la participacion
de internacionales de 18 paises y cinco continentes.

La Republica Dominicana encabez0 las selecciones este
afo con 11 peloteros estrellas: Pedro Martinez, as de los
New York Mets; Bartolo Colén y Vladimir Guerrero de Los
Angeles Angeles; el campo corto Miguel Tejada de los
Baltimore Orioles; Alfonso Soriano, segunda base de los
Texas Rangers y el MVP del All-Star Game 2004; Luis
Castillo de los Florida Marlins; Manny Ramirez, el MVP de
la World Series 2004, y David Ortiz, ambos de los Boston
Red Sox; Moisés Alou, seis veces All-Star de los San
Francisco Giants; Aramis Ramirez de los Chicago Cubs; y
Albert Pujols, primera base de los St. Louis Cardinals.

Venezuela siguid con cinco selecciones: Johan Santana,
abridor de los Minnesota Twins y ganador del premio Cy

Young en el 2004; Bobby Abreu, jardinero de los
Philadelphia Phillies y campedn del derby de bambinazos
(ver pég. 1); Miguel Cabrera, jardinero de los Florida
Marlins; César Izturis de Los Angeles Dodgers, y Melvin
Mora de los Orioles.

Puerto Rico tuvo a dos All-Stars habituales, Carlos
Beltran de los Mets e Ivan Rodriguez de los Tigers, y uno
debutante, Felipe Lopez de los Cincinnati Reds.

Cuba y Panama tuvieron dos representantes cada uno.
Por Cuba sacaron la cara Livan Herndndez, abridor de los
Washington Nationals, y Danys Baez, taponero de los
Tampa Bay Devil Rays. La bandera panamefia fue izada
por Mariano Rivera, taponero de los New York Yankees y
siete veces All-Star, y Carlos Lee, toletero de los
Milwaukee Brewers.

Jason Bay, jardinero de los Pittsburgh Pirates y novato
del afio la pasada campafia en la Liga Nacional,
representé a Canadd. Andruw Jones, jardinero de los
Atlanta Braves y siete veces Guante de Oro, salid por
Curazao, mientras que Japon tuvo a Ichiro Suzuki,
jardinero de los Seattle Mariners y el jugador que mas
hits ha conectado en una temporada.

Jason Bay

Johan Santana
N

Andruw Jones ¢ Atlanta Braves e Jardinero Central e Curazao

ndruw Jones no pudo haber sofiado con un debut mas

dramatico en el escenario mayor del béishol que conectar,
a los 19 afios, dos cuadrangulares en sus dos primeros
turnos al bate en su primera serie mundial. Esos dos recios
bambinazos que iluminaron el cielo la noche del 20 de
octubre ayudaron a los Atlanta Braves a derrotar a los New
York Yankees en el primer encuentro de la World Series de
1996, pero también fomentaron enormes expectativas sobre
un joven jugador antillano que recién
habia subido a las grandes ligas.

Jones se sintié obligado a continuar
rindiendo a un elevado nivel tanto por
su éxito inicial como por un potencial
que parecia no tener limites. Pero
también se esforzé por ser natural de
Curazao, isla donde se juega mucha
pelota pero que produce pocos
jugadores de grandes ligas. Era para
Jones un compromiso cumplir con los
deseos de la aficion e intentar ser el
orgullo de su compatriotas.
Desde entonces, ha promediado cerca
de 30 cuadrangulares y 100
impulsadas en sus primeras nueve
temporadas. Ademds ha sido premiado
con siete Guantes de Oro por su labor
defensiva. Jones, un All-Star habitual,
se ha convertido en un jugador modelo
y héroe nacional, y su juego fino y
elegante ha inspirado a una generacion

Andruw Jones.

de peloteros jovenes en Curazao y las demas Antillas
Holandesas. Con frecuencia describen a los equipos de
Pequefias Ligas en la isla como “nifios que juegan pelota y
suefian con ser Andruw Jones”.

Mientras sus primeras nueve campanas le ganaron
enorme respeto, su increible produccion ofensiva en la
primera parte del 2005 lo ha elevado al pantedn de las
superestrellas. Las lesiones que tumbaron a Chipper Jones y
la mitad del cuadro de abridores
pusieron en duda la capacidad de los
Braves de conquistar su 14.° titulo de
division seguido y volver a los playoffs.
Pero Jones se ha echado al hombro el
equipo entero y casi por si solo ha
colocado a los Braves al tope de la
division Este de la Liga Nacional.

Después de los partidos del 7 de
agosto, Jones encabezaba las grandes
ligas con 35 bambinazos y estaba
tercero en la Liga Nacional con 87
impulsadas. Los Braves, mientras tanto,
tenian 5.5 partidos de ventaja sobre los
Florida Marlins. Sin duda alguna, Jones
es hoy dia uno de los toleteros mas
temidos del béisbol y el maximo idolo
de Curazao, por fin cumpliendo con la
promesa que muchos vieron esa noche
que les dispar6 dos cuadrangulares a
los Yankees en su sus primeros turnos
al bate en su primera serie mundial.

MLB PHOTOS (6)




